
Формирование 
медиабезопасности учащихся 

в информационно-
образовательном пространстве.



Рейтинг социальных сетей среди 
учащихся  2 – 11 классов  МАОУ 

«Гимназия №1»:
• ВКонтакте — 91 %; 
• WhatsApp – 87%;
• Инстаграм – 63 %
• Telegram – 41%;
• Перископ – 37%.
• Одноклассники — 35 %; 
• Facebook — 28 %; 
• Twitter — 13 %;
• Mail.ru — 12 %.





Социальная сеть «Вконтакте»
• Большая часть аудитории русскоговорящая 

молодежь.

• Группы и публичные страницы.

• Приложения и игры.

• Сохранение понравившихся фото в отдельный 
альбом.

• Музыка.

• Просмотр видео дольше 1,5 минут и сохранение в 
свои альбомы.

• Возможность прикрепления к посту GIF-
изображений, аудиозаписей, видео и так далее.



• Аудитория – более 500 млн. людей со всего 
мира.

• Обработка фото фильтрами.

• Удобная лента.

• Простота размещения информации.

• Визуализация.

• Пользуются известные люди планеты.

Социальная сеть «Инстаграм»



















• Хештег, хэштег (метка) или хэш-тег (англ. hashtag
от hash — знак «решётка» + tag — метка) —
ключевое слово или несколько слов сообщения,
тег (пометка), используемый в микроблогах и
социальных сетях...





Медиаграмотность
ребенкаГосударство

Школа

Семья



Задачи педагогов:
1. Поиск эффективных путей полноценного развития детей в
современных условиях неограниченного доступа к
информации (телевидение, Интернет и т. д.).

2. Поиск путей формирования информационного иммунитета,
который проявляется в невосприимчивости личности к
негативным информационным воздействиям, в умении
выявить, идентифицировать угрозы, содержащиеся в
информации и защититься от них.

3. Организация профилактики Интернет-зависимости и охрана
психологического здоровья школьника.

4. Просвещение родителей об опасности воздействия
агрессивной информации на психику ребёнка, формирования
Интернет-зависимости и т.д.


